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Temario de Marketing Digital Programa PAEM

90 horas de formacion presencial en Bailén.
1- Introduccion:

e Bienveniday presentacion del curso
e Expectativasy objetivos del curso
e Evaluaciéninicial de conocimientos.

2. Herramientas para trabajar en remoto:

e Introduccién a las herramientas de trabajo remoto
e Google Workspace: Colaboracién en la nube

e Slack/WhatsApp: Comunicacién en equipo

e Notion: Gestidn de proyectos

3- Potenciar tu productividad con GOOGLE:

e Productividad con Google: Habitos, gestiéon de email y automatizaciones
e Google Drive: Gestion de almacenamiento y accesibilidad

e Google Meet: Videollamadas efectivas

e Gmail: Gestidény automatizacién del correo electrénico

4. Diseno para no disefiadores:

e Introduccidén a Canva: Qué esy para qué sirve
e Herramientas de Canva: Funcionalidades y usos
e Inteligencia Artificial con Canva: Simplificando el disefo
e Proyectos practicos:
o Creacidén de disefos basicos
o Creacién de Nuestro Kit de Marca

5- Redes Sociales: Instagram y LinkedIn:

e Introduccién a Instagramy LinkedIn: Funcionalidades y usos

e Como funciona cada herramienta: Configuraciény navegacion
e Disefo de una estrategia para Instagram

e Disefo de una estrategia para LinkedIn

6- Estrategias avanzadas en Redes Sociales:

e Contenido atractivo y relevante para Instagramy LinkedIn
e Automatizacién de publicaciones en redes sociales
e Herramientas para la gestidon de redes sociales (e.g., Hootsuite, Buffer)

7: Integracion y analisis:

e Integracion de herramientas de marketing digital

e Mediciény analisis de resultados en redes sociales
e Ajustesy mejoras de estrategias basadas en datos
e Crearuna campahfa para publicidad (SEM)
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8: Creacion de un Plan de Marketing Digital:

e Elementos de un plan de marketing digital
e Desarrollo de un plan de marketing personalizado
e Presentaciény feedback de planes de marketing

9. Cierre y evaluacion final:

e Revisién de contenidos y conceptos clave
e Evaluacidn final de conocimientos

e Entrega de certificados de participacion

e Sesion de preguntasy respuestas



